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SEGMENT SPONSOROWANY.
Czyli nagraj i zmontuj swoja reklame.
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sekund? A moze dziwicie sie, dlaczego Crunchips nie chwali sie chrupkoscia i smakiem swoich

chipsow, a zamiast tego probuje skojarzy¢ produkt z imprezami? Odpowiedzi na te i wiele

innych pytan znajdziecie podczas warsztatow poswieconych tworzeniu reklam. Pomysicie
o kilku hastach reklamowych, ktére kraza wam po gtowie. Co sprawia, ze niektore slogany tak
tatwo zapamietujemy? Podczas spotkania dowiecie sie, czym powinna charakteryzowac sie
reklama, by z tatwoscia trafia¢ do okreslonej grupy odbiorcow. Wcielicie sie w role operatora_ki
kamery, kierownika_czki planu, dzwiekowca_czyni, dyrektora_ki artystycznego_ej i aktora_ki, by
przygotowac wtasne nagranie. Nastepnie za pomoca ’ratwego w obstudze programu DaVinci Resolve
zmontujecie przygotowany wczesniej materiat filmowy. Podczas pracy bedziecie mogli korzystac ze

Z astanawialiscie sie kiedys, jak mozna zareklamowac zwykty spinacz biurowy w dziesiec

Sciezek muzycznych, efektéw dzwiekowych i gotowych uje¢. A co bedziemy reklamowac?
To zalezy tylko od Was!

Scenariusz: Stowarzyszenie Robisz.To

Gléwny Autor: Herkules Pierewoj
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Czegoucza warsztaty?

. >
o obstugi kamery; Co rozwijaja warsztaty?

myslenie abstrakcyjne;
e  kreatywnos¢
poczucie estetyki

e pracy ze Swiattem;

e podstaw montazu filmowego;

e scenopisarstwa;

e podstaw marketingu; Po warsztatach osoby uczestniczace:
 tworzenia i opowiadania e potrafia rozpoznac i stworzy¢ slogan reklamowy;
krotkich historii; . .
e potrafig obstuzy¢ kamere z wymiennym
obiektywem;
*  pracy zespotowej; e rozumieja pojecia: storyboard, sekwencja, grupa
docelowa, hero shot, aspect ratio, render oraz sfx;
 wyciagania esencji e rozumiejg wartosc reklamy;
z wypowiedzi e potrafig pracowac z lampami $wiatta ciagtego oraz

modyfikatorami Swiatta;
e wiedza, czym jest temperatura Swiatta;

-y | I l T
| I Warsztaty realizuja nastepujace zatozenia z podstawy programowe;j2023:

FIZYKA e kl.VI-VIIX;13,23.1

WOS o kL VI-VII ;1 X;2,3,5

INFORMATYKA e KkLVI-VII 1I1;13.1,3.4,4.51V; 1,2 V;2
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C)

15 min

e zgromadzenie wszystkich potrzebnych

Przygotowanie i przebiegwarsztatow:

I Z sprawdzenie oswietlenia i zatozenie softboxa;
materiatow i narzedzi - szczegdtowa rozpiska e  przygotowanie komputeréw:

W scenariuszu, - upewnienie sie, czy na komputerach

»  sprawdzenie ustawienia kamery: ) zainstalowany jest darmowy program DaVinci
- 1080p 24kl/s, aby unikna¢ operowania Resolve;
duzymi plikami 4k; - sprawdzenie, czy kazda z 0séb
- wiaczenie hdri log; uczestniczacych w warsztatach ma dostep do
- tryb S (shutter priority), 1/50 tutoriali;
albo 180 stopni migawki; e  zapoznanie sie z programem DaVinci Resolve i
- upewnienie sie, ze baterie sa natadowane obejrzenie tutorialu z montazu;

- upewnienie sie, ze jest minimum 20 minut przygotowanie planszy do zapisania kontraktu;

wolnego miejsca na karcie;

Wstep

Narzedzia/materiaty: projektor laserowy/telewizor,

prezentacja Genially: https://app.genial.ly/ wysokowydajny laptop, prezentacja video,
editor/6547fdb0069a910011b37fdf przyktadowe kontrakty

Celem warsztatéw jest stworzenie przez osoby w nim uczestniczace wiasnej 10-sekundowej reklamy
jednego z przedmiotéw, ktére znajda w swoim otoczeniu. Osoba prowadzaca rozpoczyna od
projekgji krétkiego materiatu o teorii reklamy. Wyjasnia takie pojecia, jak: grupa docelowa, slogan,
hero shot i aspect ratio. Osoby uczestniczace w warsztatach dowiaduja sie, jak w prosty sposob
stworzy¢ reklame, ktéra przykuje uwage widzéw_ek i zostanie przez nich zapamietana.

Poczatek warsztatow jest tez dobrym momentem na stworzenie kontraktu, czyli wspdlnie
wypracowanego z grupa zbioru zasad, ktore beda obowiazywaty podczas zajec oraz przedstawienie
idei dziatan Stowarzyszenia Robisz.to, a takze - co najwazniejsze - zapoznanie sie z osobami
Iuccf«,astniczalcymi w warsztatach. Wskazane jest przeprowadzenie krotkiej aktywnosci na przetamanie
odow.

Na koniec tej czesci osoby uczestniczace w warsztatach zostaja podzielone na dwie grupy i
rozgladaja sie po pomieszczeniu, w ktdérym sie znajduja, wybierajac przedmiot do zareklamowania.
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"Hl”l!"

c)

15 min

"Hl”l!"

C)

5 min

Zadanie - burza mézgow - praca w grupach

Narzedzia/materiaty:

10 x tablet z rysikiem i etui,

wzor storyboardu:
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/
1sR7fzZWZclVO38by|dqiyC1SXX20pvxFM

Po zapoznaniu sie z zasadami tworzenia sloganu, grupy przeprowadzaja burze mézgow i wymyslaja
hasto reklamowe. Jest to tez czas na wstepne zaplanowanie ujec¢ z wykorzystaniem storyboardu.

Przyktady haset reklamowych:

- Jest Crunchips, jest impreza!

- Ikea - Ty tu urzadzisz

- Nike - Just do it.

- Red Bull doda Ci skrzydet

- L’Oreal Paris - poniewaz jestes tego warta
- Lidl - wiecej na rados¢ z zycia

- Biedronka - codziennie niskie ceny

- Zabawa tkwi w Toffifee

Przyktady wymyslonych zabawnych haset reklamowych:
- NFZ - czas leczy rany

- PKP - jeszcze nie wida¢, a juz jedzie

- Mercedes - Niemiec pfakat, jak sprzedawat
- PZPN - Polacy, nic sie nie stato

Najwazniejsze jest wymyslenie sloganu. Jezeli osoba prowadzaca warsztaty uzna, ze pozostate elementy
beda bardziej czasochtonne, moze pominac etap tworzenia storyboardu.

Zadanie - podziat na role - praca w grupach

Narzedzia/materiaty:

10 x tablet z rysikiem i etui,

instrukcje dla kazdej roli w formie PDF:
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/
1EzcAEWtMZFik1sIxe57GodiDISoA9XV

Osoby uczestniczace w warsztacie w utworzonych wczesniej grupach rozdzielaja miedzy siebie
role: operatora_ki kamery, kierownika_czki planu, dzwiekowca_czyni, dyrektora_Kki
artystycznego_ej i aktora_ki. Z kazda rola tacza sie obowiazki i odpowiedzialnos¢, dlatego osoby
uczestniczace w warsztatach otrzymuja szczegétowe instrukcje obstugi sprzetu i zestaw zadan:
1. operator_ka odpowiada za ostros¢ obrazu, oswietlenie, wybor kadrow i nagrywanie;

2. kierownik_czka planu odpowiada za organizacje pracy, kontrolowanie czasu, zgrywanie
rr;;:;(te)ria’réw na dysk wspoétdzielony; musi tez zapisac, kiedy zostato nagrane dobre ujecie (nazwa
pliku);

3|. déwie)kowiec_czyni odpowiada za nagranie dzwieku, ewentualny voice-over (nagranie
sloganu);

4. dyrektor_ka artystyczny_a odpowiada za wtasciwe ustawienie obiektéw w kadrze oraz
odwzorowanie storyboardu;

5. aktor_ka odpowiada za odegranie roli okreslonej w storyboardzie.
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PRZERWA
"“lllll"
Zadanie - nagrania
Narzedzia/materiaty: przewody video,
kamery (zestaw do streamingu i do nagrywania), obiektywy,
@ Gimballe, oSwietlenie stacjonarne,

45 min statywy, mikrofon studyjny,

stelaze montazowe, rejestrator dzwieku

przewody audio,

Obie ekipy filmowe otrzymuija do dyspozycji kamere, statyw, mikrofon oraz lampy filmowe.
Przechodza do realizacji swojego pomystu, postugujac sie storyboardem. Warto zwréci¢ uwage
osobom uczestniczacym w warsztatach, ze ta czes¢ zadania wymaga najwiekszej organizacji pracy i
istotne jest, aby doktadnie rozplanowac ujecia przed rozpoczeciem nagrywania. Osoba prowadzaca
warsztaty informuje, ze zadaniem kazdej z grup jest nagra¢ maksymalnie dwa ujecia (dopuszczalne sa
trzy, jesli grupa jest wyjatkowo sprawna). Na tym etapie bardzo wazna jest praca ze Swiattem, osoba
prowadzaca warsztaty powinna zachecac do bawienia sie katami, temperatura Swiatta i kolorami
matych Swiatet RGB.

PRZERWA
- Ill III i
Zadanie - montaz
stacje robocze przystosowane do tutorial z montazu:
zaawansowanej obrébki audio, video oraz VR https://youtu.be/uOLx9r-G-pQ?t=45
@ wraz z monitorem i peryferiami, ) ) )
35 min zintegrowany pakiet oprogramowania do program do dobierania koloréw: https://
montazu, kompozytowania 2D/3D, kolor www.sessions.edu/color-calculator

korekgji i postprodukcji audio

Czas na montaz. Osoby uczestniczace w warsztatach pracuja w parach i korzystajac z tutoriali,
montuja swoja wersje Swiezo nagranej reklamy. Do dyspozycji maja Sciezki muzyczne, efekty
dzwiekowe i dodatkowe gotowe ujecia. Podczas tego zadania osoba prowadzaca powinna
przypominac o czestym zapisywaniu projektu (ctrl+s) oraz zachecac do korzystania z jak
najprostszych funkcji programu, by nie zagubic sie w gaszczu mozliwosci. Po okoto 25-30 minutach
warto przejs¢ do wybierania sfx i podktadu muzycznego. Jesli czas na to pozwala, osoby montujace
moga dodac do swoich nagran prosty napis. Warto tez pokazac¢ osobom uczestniczagcym w
warsztatach narzedzie do dobierania koloréw. Ostatnie 5 minut powinno zosta¢ przeznaczone na
przygotowanie plikéw do renderu.

Podsumowanie

5@ Wspdlne ogladanie gotowych materiatéw i omawianie wyzwan napotkanych podczas ich realizacji.
min
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