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pracownia aktywnego korzystania z technologii

Czegoucza warsztaty?

e czymjest druk Co rozwijaja warsztaty?

wielkoformatowy, afisze oraz
reklama outdoorowa;

e poczucie estetyki;

e spostrzegawczos¢;

e kreatywnosc;

e  krytyczne myslenie o otoczeniu;
W przestrzenii wirtualne;j; e umiejetno$¢ pracy w zespole;

e myslenie przestrzenne.

e orientacji w terenie;

e (Czytania map i poruszania sie

e ochrony Srodowiska;
' | 4

e odpowiedzialnosci za
przestrzen publiczng;

Po warsztatach osoby uczestniczace:

e obrébki zdje¢ w programach e potrafig wymienic korzysci zycia w miescie bez
graficznych; reklam;
e wiedza, czym jest reklama outdoorowa;
e podstaw projektowania i e potrafig czyta¢ mapy;
rysowania.

e rozumieja, dlaczego odpowiedzialnos¢ za
przestrzen publiczna jest wazna;

e potrafig poruszac sie w przestrzenii wirtualnej;

o pﬁtraﬁa tworzy¢ proste grafiki w programie Affinity
Photo.
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PATRZ | ZMIENIA]J.
Miasto bez reklam.

IV-VI kl.

135 min.

akie funkcje spetniaja reklamy w miescie? Czy rzeczywiscie sa dobrymi noSnikami

przekazywanych tresci i wptywaja na wybory konsumentéw? Jedno jest pewne - obecnie

mozna je spotkac¢ niemal na kazdym kroku. Nie tylko w wiekszych miastach, nie tylko w

Scistym centrum - reklamy w przestrzeni publicznej sa wszechobecne. Podczas warsztatow
sprobujemy wspolnie przyjrzec sie w sposéb krytyczny miejskiemu krajobrazowi. Poznamy
rozne formy reklam i zastanowimy sie, czemu realnie maja stuzy¢. Bedziecie mieli takze okazje
wcieli¢ sie w projektantéw przestrzeni miejskiej. Dzieki programowi do obrobki zdjec
nauczycie sie, w jaki sposob usuwac¢ wybrane elementy z fotografii i bedziecie mogli
przekonac sie, ze miasto pozbawione bilboardow wyglada zupetnie inaczej. Ktéra wersja
podoba wam sie bardziej?

Scenariusz: Stowarzyszenie Robisz.To
Gléwna Autorka: Aleksandra Strzelec
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15 min

Przygotowanie i przebiegwarsztatow:

przygotuj wszystkie potrzebne materiaty i narzedzia - szczegdtowa rozpiska w
scenariuszu;

przeczytaj artykut ,Pét sekundy naszej uwagi, czyli jak projektowac reklamy”, M.
Wszotek, Katedra Grafiki, Uniwersytet SWPS, Wroctaw;

zapoznaj sie z prezentacja wprowadzajaca i rozwijajaca temat;
zapoznaj sie z prezentacja dotyczaca wirtualnego spaceru;

zapoznaj sie z programem Affinity Photo, ustawienie przydatnych narzedzi i
ukrycie pozostatych.

Wstep - rozmowa

Poczatek warsztatow jest dobrym momentem na stworzenie kontraktu, czyli wspolnie
wypracowanego z grupa zbioru zasad, ktore beda obowiazywaty podczas zajec oraz przedstawienie
idei dziatan Stowarzyszenia Robisz.to, a takze - co najwazniejsze - zapoznanie sie z osobami
ij(azgstniczacymi w warsztatach. Wskazane jest przeprowadzenie krotkiej aktywnosci na przetamanie
odow.

Przykfad aktywnosci: osoby uczestniczace w warsztatach siedza w kregu i kazda z nich po kolei,
zgodnie z ruchem wskazoéwek zegara, podaje swoje imie oraz przedmiot, ktéry zabrataby ze soba na
dtuga wyprawe. Warto, aby osoby uczestniczace wyjasniaty, dlaczego zdecydowaty sie na akurat ten
przedmiot. Dodatkowo moga opowiedzie¢, gdzie by sie wybraty i dlaczego tam. Osoba prowadzaca
réwniez bierze udziat w zabawie.

Wprowadzenie do tematu.

puzzle: https://tiny.pl/wpm68

przydatny artykut: ,P6t sekundy naszej uwagi, czyli jak projektowac reklamy”, M. Wszotek, Katedra
Grafiki, Uniwersytet SWPS, Wroctaw

Osoba prowadzaca daje do utozenia osobom uczestniczacym w warsztatach puzzle. Obraz utozony
z puzzli staje sie pretekstem do dalszej rozmowy.

Osoba prowadzaca wyjasnia, ze reklame outdoorowa mozemy w tej chwili spotka¢ praktycznie na
kazdym kroku. Nie tylko w wiekszym miastach, nie tylko w centrum - reklamy w przestrzeni
publicznej sa po prostu wszedzie. Osoba prowadzaca moderuje rozmowe, zadajac pytania:

lle reklam widzieliscie dzisiaj w drodze do szkoty?
lle z tych reklam faktycznie przykuto wasza uwage i je zapamietalicie?

Osoba prowadzaca méwi, ze czesto zdarza sie, ze nie zapamietujemy reklam. Jest to reakcja
obronna na sytuacje, w ktérej nieustajaco jesteSmy atakowani roznymi komunikatami.
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W projektowaniu graficznym wykorzystywana jest psychologia postaci, ktéra przydaje sie do
zarzadzania hierarchig kompozycji. Jedna z regut psychologii postaci jest wyodrebnienie sie figury
na okreslonym tle. Patrzac na otaczajaca nas przestrzen i nadmiarowosc reklamy, tatwo zauwazyc,
ze reklama staje sie powoli kolorowym i skomplikowanym ttem, na ktére przestajemy zwracac
uwage, a ktére przystania nam kamienice, ulice, krajobraz, bloki itp..

Z badan prowadzonych m.in. na Uniwersytecie SWPS wiemy, ze odbiorcy i odbiorczynie na oglad
reklamy przeznaczaja nie wiecej niz pot sekundy (zrédto: ,Pét sekundy naszej uwagi, czyli jak
projektowac reklamy”)

- warto przy tym podkresli¢, ze w tej konkretnej sytuacji uwaga koncentruje sie na danej tresci.
Osoby odbierajace sa w stanie przetworzyc tylko 2%. wszystkich informacji medialnych, a reklama
kojarzy im sie przede wszystkim z przerywnikiem w filmie, dystraktorem, ktory zamiast budzi¢
zainteresowanie, frustruje. Najczesciej podczas bloku reklamowego osoby ogladajace zajmuja sie
jedzeniem badz wykorzystuja ten czas na zatatwienie potrzeb fizjologicznych.. Mozna powiedzie(,
ze to nie przerwa na reklamy, ale przerwa stuzaca zaspokojeniu podstawowych potrzeb.

Prezentacja. Praca w parach.

) e laptopy e tablety z rysikiem i etui, tablety graficzne,
G, e myszki * prezentacja: https://view.genially.com/

e stabilne tacze internetowe https://youtu.be/IT9pbHAr—i8

Osoba prowadzaca pokazuje krotka prezentacje, a osoby uczestniczace w parach rozwiazuja
zadania na swoich komputerach badz ipadach. Zaczynaja od poznania, czym jest reklama
outdoorowa i analizujg przyktady najbardziej przesadnych i wyolbrzymionych reklam outdoorowych
(np. billboard Toyoty na mazurskich jeziorach). Nastepnie przechodza do poznania ustawy
krajobrazowej w Polsce, ktéra pokazuje dobre praktyki wprowadzone w poszczegdlnych miastach.
Warto zaznaczy¢, ze sama idea miasta bez reklam, nie jest niczym nowym. Co wiecej, sa miejsca,
gdzie nawet dzi$, w XXI wieku udato sie catkiem sprawnie zakaz reklamy outdoorowej wprowadzic.
Najstynniejszym przyktadem jest Sao Paulo w Brazylii. Polska idzie w slady najwiekszych
europejskich miast i masowo usuwa reklamy z przestrzeni publicznej. Wzorowym przykfadem takiej
billboardowej ,czystki” jest gorskie miasteczko Wista.

PRZERWA

Zadanie: spacer wirtualny.

e laptopy e prezentacja: https://view.genially.com/
o myszki 658c14b5ebb8380014403c0f

15 min e projektor/monitory do prezentacji
e stabilne tacze internetowe tablety graficzne

W tej czesci warsztatdw osoba prowadzaca dzieki Google Mapsa udaje sie wraz z osobami
uczestniczacymi na wirtualny spacer ulicami miasta. Jego celem jest krytyczne spojrzenie na
funkcjonowanie reklam w miescie. Zadaniem osdb uczestniczacych jest wybranie w ciagu 3 minut
najbardziej pokrytego reklamami miejsca w miescie. Nastepnie wybranie jednej ulicy, budynku itd.
oraz zrobienie mu zdjecia za pomoca funkgji zrzutu ekranu.

4
. idlene . .
funduse mepopoits G . UnsSropse
Bl uropejski Fundusz
Polska Cyfrowa - Polska "ﬂ;‘l—ﬂ | cverowa Rozwoju Regionalnego



= PAKT RO3!15Z.T0

pracownia aktywnego korzystania z technologii

<l||||||||r

)

30 min

Zadanie - wprowadzenie do programu Affinity Photo.

laptopy e program do grafiki rastrowej

ez " OSBet k3500 448000
f f i 58c251fe 44800e
prOJgktor/ mor_utory do prezentacil e Quiz: https://view.genially.com/
stabilne facze internetowe 658c26c14771a800144f766b

Osoba prowadzaca daje 5 minut na zabawe narzedziem Affinity Photo - daje to mozliwos¢
sprawdzenia poziomu zaawansowania grupy. Nastepnie pokazuje ré6zne narzedzia i mozliwosci
programu. Prezentuje krok po kroku, jakie narzedzia beda przydatne do usuniecia reklam ze
zdjecia. Osoby uczestniczace rozwiazuja prosty quiz.

Wskazowka: przed zajeciami osoba prowadzaca ustawia przydatne narzedzia w programie Affinity
Photo, inne ukrywa (View - Customise Tools). Nastepnie osoby uczestniczace poznaja rézne
sposoby radzenia sobie z danym problemem. Wyprébowuja narzedzia do usuwania zdje¢ na
przyktadowych fotografiach - wszyscy pracuja na tych samych.

PRZERWA

<'I|||||I|r

O

35 min

<l||||||||r

Zadanie - praca wtasna.

program do grafiki rastrowej e laptopy

program do projektowania grafiki ¢ aplikacja mobilna do rozwoju kreatywnosci
wektorowej, o iPady

aplikacja do edycji grafiki rastrowej, o quiz: https://tiny.pl/wp6mn

wywotywania i retuszu zdjec oraz
sktadania fotomontazy

Osoby uczestniczace pracuja w programie Affinity Photo na zapisanych wczesniej zdjeciach (min. 3),
zaczynaja od narzedzi:

pedzla;

stempla;

wyciecia i kopiowania.

Na zakonczenie warto zestawic zdjecia z reklama z tymi bez reklamy (efekt przed i po).

Osoby, ktore skoncza wczesniej, moga rozwiazac quiz o miastach. Alternatywnie moga przygotowac
na iPadach estetyczna reklame dla wybranego miasta (np. apteka, hala sportowa itp.).

Podsumowanie

Prezentacja zdjec i dyskusja. Osoby uczestniczace chodza po sali i ogladaja nawzajem swoje prace. Na
zakonczenie warsztatow kazda osoba zapisuje swoj projekt i wysyta na swojego maila. Osoby
uczestniczace opowiadaja krotko o tym, co sprawito im trudnos¢ podczas warsztatéw i jaka nowa
umiejetnosc zdobyli.
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Stowniczek

Reklama - to kazda odptatna forma prezentacji dobr, ustug i idei, ktéra oddziatuje bezposrednio na
zjawiska rynkowe, a zwtaszcza na motywy, postawy i sposob postepowania konsumentéw
podejmujacych decyzje o zakupie konkretnych débr, stwarzajacych popyt rynkowy. Wspotczesnie
formy reklamy i przekazy niejednokrotnie wykraczaja poza konwencje, zahaczaja o elementy pop
artu, groteski czy kabaretu. Poziom zaawansowania technologii i nosnikéw reklamowych pozwala w
wiekszym stopniu niz kiedys$ urozmaicac reklame, na przyktad o instalacje swietlne, animacje i inne
elementy, ktére maja za zadanie zainteresowac odbiorce i wyréznic przekaz przez zastosowanie
oryginalnych rozwiazan.

Reklama zewnetrzna - to przekaz, ktéry ma dociera¢ do potencjalnego konsumenta w przestrzeni
miejskiej - z przystankéw, budynkéw, niezaleznych konstrukgji reklamowych, tablic, otoczenia
infrastruktury drogowej. Moze wystepowac w formie tradycyjnej, drukowanej lub w nowszej wersji -
elektronicznej. Swoja powszechnoscia ma za zadanie niesienie i utrwalanie wizerunku marki,
przekazu reklamowego oraz ksztattowanie postaw konsumenckich.

Reklama outdoorowa - to jeden z podstawowych nosnikéw komunikacji wizualnej marki z
klientem, reklama zewnetrzna towarzyszy nam wtasciwie na kazdym kroku. Moze wystepowac w
formie matej ulotki lub ogromnego banera, a jej historia siega poczatkéw dziatalnosci ustugowej
cztowieka. Juz w starozytnosci wiasciciele warsztatéw i karczm montowali szyldy reklamowe.

Reklama OOH (ang. out of home - poza domem) - to reklama outdoorowa, jest prezentowana w
przestrzeni miejskiej z wykorzystaniem nosnikéw reklamy.

Nosniki reklamy zewnetrznej - powierzchnie reklamowa mozna wynajac¢ niemalze wszedzie,
przyktadowo na kazdym pojezdzie, w jego wnetrzu (autobusy, metro, tramwaje), na $cianach
budyﬂkéw, Ilxviatach przystankowych i billboardach. Wérdéd nosnikow reklamy zewnetrznej wyrdznia
sie takie, jak:

- billboardy,

- banery,

- reklamy wielkoformatowe,

- litery i znaki przestrzenne,

- szyldy reklamowe,

- kasetony reklamowe,

- reklama na samochodach (na dachu albo naklejki i platformy reklamowe w formie przyczepy),
- reklamy miejskie (przystanki, tablice ogtoszeniowe),

- infoscreeny (wielkoformatowe elektroniczne nosniki emitujace tres¢ w jakosci HD),
- ulotki,

- gazetki,

- ekrany w $rodkach komunikacji masowe;j,

- ekrany bankomatéw, automatéw biletowych, automatow z przekaskami itp.

Psychologia postaci - to inaczej psychologia reklamy, wazny obszar wiedzy, ktéry pozwala na
tworzenie skutecznych przekazow promocyjnych, opierajacych sie na nauce o ludzkim umysle.

Ustawa Krajobrazowa - (Dz.U. 2015 poz. 774) obowiazuje w Polsce od sierpnia 2015 roku. Jej
celem byto wprowadzenie do polskiego porzadku prawnego rozwiazan umozliwiajacych realna
ochrone krajobrazéw. W ustawie majacej charakter horyzontalny, tj. zmieniajacej szereg ustaw,
zawarto obszary merytoryczne - pierwszy dotyczy regulacji kwestii reklam, ogrodzen i matej
architektury, drugi - krajobrazéw priorytetowych i ich ochrony. Przede wszystkim chodzi o
powstrzymanie wszechobecnych instalacji reklamowych, szpecacych miasta, ale nie tylko. Organem
odpowiedzialnym za wprowadzenie Ustawy Krajobrazowej jest rada gminy. Rada gminy moze
ustali¢ w formie uchwaty zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz
rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane w danej gminie.
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